
国内国际4 2024年4月15日 星期一 本版责编：毛武瑛 版式设计：陈 效

JINRIDINGHAI

第九届亚冬会
色彩系统、核心图形及体育图标发布

新华社哈尔滨 4 月 13 日电
（记者 王君宝）13日，距离第九届

亚洲冬季运动会开幕倒计时 300

天之际，赛事色彩系统、核心图形

及体育图标在哈尔滨发布。

2025年第九届亚冬会的“翠影

紫梦”色彩系统包含“冰晶蓝”“丁

香紫”“兴安绿”“丰登黄”四大主

题色系。

“冰晶蓝”色系灵感来自独具

哈尔滨冰雪特色的松花江冰层。

晶莹剔透的蓝色质感彰显出北国

冰雪之城的独特魅力，同时表达了

“绿水青山就是金山银山，冰天雪

地也是金山银山”的发展理念。

“丁香紫”色系源自哈尔滨市

花丁香花。充满魅力的紫红色，象

征着哈尔滨的热情好客与创新活

力，彰显第九届亚冬会激情四射与

热烈奔放的氛围。

“兴安绿”色系以东北大小兴安

岭广袤林地葱郁的绿色，展现在东北

全面振兴战略目标大背景下，哈尔滨

高质量、可持续发展的美好愿景。

“丰登黄”色系取五谷丰登之

意，源自黑龙江丰收季稻浪滚滚、

金黄灿灿的景色，象征哈尔滨富饶

的农业资源，突显端牢“中国饭

碗”、着力打造“现代农业之都”的

坚定信心。

“翠影紫梦”色彩系统将主要

用于比赛项目体育图标、城市氛围

营造、场馆和特许产品开发等的设

计工作。

第九届亚冬会核心图形提取

“瑞雪兆丰年”中的“瑞丰”为名，设

计灵感来自哈尔滨丰富的冰雪文

化和多元、包容的城市特色。图形

以蜿蜒美丽的松花江为主线，从奔

涌流淌渐变成一条动感十足的五

线谱。核心图形配有哈尔滨大剧

院、雪花、冰花等城市元素，明快流

畅的曲线和抽象的视觉语言，全景

展示了哈尔滨作为“冰雪之城”“音

乐之都”“奥运冠军之城”的浪漫特

色和朝气蓬勃的发展势头。

核心图形“瑞丰”是亚冬会形

象景观的重要构成元素，具有连接

会徽、吉祥物、体育图标、口号等形

象元素的关键纽带作用，主要应用

于场馆内外、城市形象景观、文化

活动等亚冬会各领域的设计工作。

第九届亚冬会体育图标设计

根据会徽“超越”造型衍生而来，

沿用了会徽的视觉风格。体育图

标共分为 16个单项图标，视觉表

现或刚劲有力，或飘逸优美，或充

满激情，通过生动准确的运动形象

来表现亚冬会的各个体育项目。

此外，第九届亚冬会还创作设

计了体育图标与吉祥物结合的造

型，“滨滨”和“妮妮”以灵活生动

的形式宣传了冬季运动项目，便于

媒体宣传和特许产品的开发。

民营经济大市广交会前瞻：
“老熟人”“新面孔”兼具

中新网台州 4月 14 日电(傅
飞扬)第 135届广交会将于4月 15

日至5月5日在广州分三期举办。

作为连通中国与世界的重要

桥梁，广交会是企业、产品走向全

球的贸易大通道。连日来，民营经

济大市——浙江台州一期参展企

业的工作人员已陆续抵达广州。

“我们提前2个月准备了最新

开发的产品，相信海外客户会感兴

趣。”台州轩辕国际贸易有限公司

展会负责人陈将敏表示，他们是一

家生产销售水泵、五金产品的外贸

企业，是广交会的“老熟人”了，

2023 年广交会结束后，有许多客

户前来拜访，也陆续成交了一批订

单。

为做好充足准备，该企业对参

与广交会的业务员进行了系统的

产品培训，并积极开展线上广交会

活动，向更多客户推介企业品牌。

“本届广交会我们依然邀请了不少

老客户前来参会，期待见面后洽谈

长久合作。”陈将敏说。

数据显示，本届广交会台州共

有 763 家企业参展，设 2057 个展

位。

“公司以销售中高端鞋类为

主，产品出口美国和欧洲市场。”台

州万浩进出口有限公司负责人蒋

仙根介绍说，他们曾参加在意大

利、美国等国家举办的专业展会，

但在广交会上还是“新面孔”。

蒋仙根表示，鞋类产品竞争激

烈，企业放弃了追求性价比的策

略，转向产品特色和柔性供应的差

异化优势。比如针对肥胖人群、矫

正人群等设计个性化鞋子，以满足

客户多样需求。

针对本届广交会，该企业首次

将 B2B和 B2C业务融合，充分利用

海外前置仓库库存优势，拓展各国

分销商，进一步布局自有品牌和利

基产品。“希望能借助广交会的强

大流量增强与客户的合作，提升品

牌影响力。”蒋仙根说。

企业发力的同时，政府侧也

“不甘落后”。

譬如，台州市级举行了700人

规模的展务培训会，就展前准备、

参展纪律、展会服务等方面进行指

导，进一步提升企业参会成效、放

大展会溢出效应。

椒江区在前期筹备阶段开展

动员，积极帮助企业争取广交会名

额和展位补助，发动参展企业参加

CF 奖评选、新品首发等广交会相

关的创新活动，多渠道帮助企业做

好市场宣传推广，深入企业了解经

营状况、解决企业诉求。

此外，为扩大“台州智造”国际

影响力，本届广交会，当地将继续

在广交会北平台设立“台州新能源

电动车及零部件产业基地”“中国

喷雾器之都”展示区、“临海圣诞礼

品产业基地”“台州智能家居”展示

区和“中国冲锋衣服装名城——浙

江三门”展示区。

高盛、花旗上调2024年
中国经济增速预测

新华社北京4月 13日电（记

者 任军）高盛、花旗近日分别发

布报告表示，2024 年中国经济开

局良好，预计中国政府设定的

“5%左右”的 GDP增速目标可以实

现，并上调对 2024 年全年中国

GDP 增 速 预 测 。 其 中 ，高 盛 从

4.8%上调至 5.0%，花旗从 4.6%上

调至5.0%。

高盛研究部宏观经济团队近

期发布的报告表示，今年 1 至 2

月中国经济数据总体好于预期，

3 月中国制造业采购经理指数

（PMI）数据高于市场普遍预期，

同时近期发布的高频数据显示出

中国经济的韧性。因此高盛重新

评估了中国经济增长趋势并相应

调整了对中国实际 GDP增速的预

测。

高盛报告表示，3月份，中国

制造业 PMI为 50.8%，比上月上升

1.7个百分点，同时非制造业商务

活动指数保持增长，显示中国经

济继续企稳回升。消费方面，今

年清明假期的人均旅游支出已超

过2019年同期水平。

花旗集团大中华区首席经济

学家余向荣在研报中分析认为，

年初以来，中国出口和工业生产

明显回暖，3月份制造业PMI表现

令人振奋。近期花旗已将今年中

国 GDP 增速预测从 4.6%上调至

5.0%。

余向荣认为，新一轮稳增长

政策正加快落地。从配套政策

看，中国政府正推动大规模设备

更新和消费品以旧换新；前两个

月全国一般公共预算支出已完成

全年预算的15.3%，支出进度为近

年同期最快；此外，中国政府释放

了更加强烈的优化营商环境、推

进对外开放的信号。

美媒：
美国最大敌人是自身债务

新华社华盛顿 4 月 13 日电

美国《国家利益》双月刊网站日前

刊文指出，随着美国联邦政府债

务规模不断扩大，美国最大的敌

人是其逼近35万亿美元的债务。

文章说，第一次世界大战后，

美国成为财力枯竭大国的净债权

国。此后，美国逐渐确保了它的

经济主导地位，并确保了其货币

成为主要储备货币。

文章指出，美国认为只要自

己仍然是世界经济体系的主导力

量，财政赤字就无关紧要，可以随

心所欲地大肆挥霍。然而，随着

时间推移，美国经济经历动荡，特

朗普和拜登政府均出现美国历史

上最不负责任的财政赤字，导致

通胀和利率双双飙升，商品价格

变得难以承受，美国中产阶级陷

入困境。

文章说，世界其他国家，尤其

是全球南方国家，开始认为美国

经济的繁荣不可持续。同时，全

球南方的许多国家担心，“武器

化的美元”可能被用来对付它

们，因此这些国家正在寻找对冲

手段。

文章指出，一旦美元不再是

世界主要储备货币，整个美国金

融体系就会崩溃。债务是一场即

将到来的国家安全危机。

（转自《新华网》）


