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走进中国首家讲“水”故事的主题公园
水是千变万化的，以不同的形

态连接每个人的生活。如果有一

家主题公园只讲跟水相关的故事

会是什么样呢？有人猜是大型的

海洋馆，也有人会联想到刺激的水

上乐园……也许，这家将于今年6

月开业的主题公园能给出一份完

整答案。

东方伊甸园是中国第一家以

水为核心的科学探索主题公园，是

全球第二家“伊甸园”。这家建在

知名海滨度假地青岛的主题公园，

不是一座单纯的滨海游乐园，它更

像是一部水生态的百科全书，因为

有科技与艺术的碰撞，所以“翻看”

它的方式生动有趣。在中国主题

公园市场中，这个“水的王国”将要

开辟一个新的赛道。

科学探索类主题公园
是一个值得期待的新赛道

据不完全统计，国内有各类海

洋馆（含水族馆、海洋公园等）约

300 家、水上游乐园约 500 家。截

至目前，尚未有完全以水为核心主

题、集科学探索与互动体验于一体

的大型综合型主题公园。东方伊

甸园算是第一家。

正因如此，东方伊甸园虽未运

营已引起业界关注。

中国科学院地理科学与资源

研究所研究员、博士生导师刘家明

认为，在研学旅游和科普旅游市场

蓬勃发展的当下，科学探索类主题

公园或许可以另辟一条赛道，从而

获得游客的更多关注。

文化和旅游部“十四五”规划

专家委员会委员、北京第二外国语

学院首都文化和旅游发展研究院

执行院长厉新建说，在既有主题公

园中，有通过科技手段呈现文化主

题的，也有以动物、海洋为主的知

名 IP，像东方伊甸园这类以科学

探索或科普为主题的非常少。目

前还是科技馆、自然博物馆为主，

但这些场馆往往受到空间、形式等

方面的限制，无法满足旺盛的市场

需求。

纵观全球知名的主题公园，都

是依托其强大的IP获得核心竞争

力，他们具有竞品不可复制的体验

价值。

东方伊甸园是一家中英合作

的主题公园。伊甸园的IP核心价

值是展示当地人对生态保护的追

求，首个项目在英国康沃尔郡，是

一个建在有毒土壤陶锡矿坑之上

的主题公园，被《纽约时报》形容为

提供“有远见的教育”的地方。康

沃尔郡伊甸园和东方伊甸园均由

英国皇家建筑师协会副主席格雷

姆肖设计，伊甸园创始人蒂姆·史

密斯更是每隔七八年便会“操刀”

一个重大文旅项目。此前，他创建

的康沃尔郡伊甸园、海利根花园，

以及新加坡滨海湾等均成为当地

的地标性文旅项目，东方伊甸园也

由蒂姆·史密斯亲自操刀。

“在青岛，我们要讲一个更重

要的故事，地球上最陌生、最珍贵、

最难懂的元素‘水’的故事。”蒂

姆·史密斯说。

在中国金茂（集团）有限公司副

总裁唐咏看来，建在盐碱地上的东

方伊甸园绝不是康沃尔郡伊甸园的

复制品。这是一家强调科学严谨性

的主题公园，游客可以在这里发现

水的千姿百态，探索关于水、自然和

大千世界的关系，找到科学探索的

快乐，也更加懂得生态保护的意义。

事实上，越难懂的故事，越有

“听众”。研究数据表明，77%的旅

行者对关联“生态”“探索自然奥

秘”的旅游项目表示出浓厚兴趣。

“随着人们的环保理念越来越强，

与之相关的主题公园也一定会受

到关注。这也是对当前国内一些

主题类产品偏重‘有意思’但对‘有

意义’关注不足的一种补充。”厉新

建认为，只要提供的产品具有足够

的创新性，这样的主题公园便应该

会有不错的市场前景。更何况水

跟每个人都密切相关，在某种程度

上具有广泛的市场适应性。

涵盖了生态、科技、教育、娱

乐、艺术等领域的东方伊甸园将在

不久的将来向游客施展“水魔

法”。在中国黄海之滨也将开出一

朵绚丽的“海上之花”。

从一滴水的旅程到万
物共生

一家科学探索类的主题公园

能玩多长时间？像逛科普乐园那

样的一两个小时肯定是不够的。

在26.66万平方米的东方伊甸园，

游客要花费两三倍甚至更长的时

间。

“你就是水”，进入东方伊甸园

的游客仿佛拿到了开启别样玩法

的“密钥”。站在这里，以场馆为天

地，可以想象自己化身“小水滴”穿

梭其间。一滴水的奇妙旅程就此

开启。

“小水滴”最先来到的是水极

端区，穿越“幽灵峡谷”，在光影中

感受水资源匮乏的困境；步入“无

妄空间”，跟随情景演绎见证水资

源的变迁史；到“雨舞亭阁”体会甘

霖降临的感动。踏入水丰富区，

“小水滴”乘坐“万米穿梭机”飞越

暗河，随水蒸气升腾至雨林云端，

听水流潺潺与林中鸟鸣，体验雷电

暴雨的震撼与彩虹初霁的绚烂。

而在水质量区，“小水滴”会对自己

有更深的了解，探索水资源净化与

生态保护的科技奥秘。在这个区

域，“小水滴”还可以在人鱼水世界

乐园感受清凉与欢乐。在花田四

季变换中感受莫奈画境般的美学

震撼。夜幕降临，还可以参与压轴

“湖秀”，感受虚实呼应下的震撼。

而这只是玩法之一，游客还可

以化身“古人”，真实体验恶劣环境

下对水的渴望，也可以变成“水精

灵”，开启热带雨林的沉浸式冒险，

还可以成为“科学家”，研究水处

理、水污染、水净化的过程。

东方伊甸园涵盖三大主题区

域，由 4 个主题场馆、1 个戏水乐

园、1个无动力乐园、1场夜·湖秀

及20余项互动体验项目组成。一

幕幕有趣的故事演艺，一组组精巧

的互动游乐，一处处富有艺术感的

设计，展示着“水”的奥妙，唤起人

们对每一颗小水滴的保护欲。

“如果游客离开时对水的理解

没有改变，就意味着我们的任务失

败了。”蒂姆·史密斯的话透着十分

的把握。

“东方伊甸园的规划项目，具

有新奇性、新颖性、唯一性。”刘家

明预测，该项目将获得各个年龄段

消费群体的喜爱，尤其是研学旅游

者与科普爱好者的青睐。

从一滴水的旅程到万物共生，

东方伊甸园将带领全年龄层群体

共同进行跨越时空的生态对话，从

而获得独特的情绪价值。对于亲

子家庭而言，东方伊甸园可以让孩

子激发对世界的好奇心，种下爱护

环境、珍惜水资源的一粒种子。于

年轻客群而言，东方伊甸园之旅更

像是一场科技含量很高的探险，新

奇、刺激、网红打卡是关键词。探

索未知事物，感受最新科技，则是

老年群体的收获。而在环保人士

看来，在东方伊甸园可以找到共

鸣，沉浸式感受生态保护的价值，

激发更多人守护地球的使命感与

自豪感。

或将成为主题公园行
业新势力

尽管现在越来越多的人将主

题公园当成“多巴胺补给站”，但这

个市场的“卷”仍是有目共睹的。

有报告显示，截至2024年10月，全

国共有385座主题公园，大约不到

60%的主题公园实现经营性盈利。

什么样的主题公园在走上坡路？

北京联合大学中国旅游经济

与政策研究中心主任曾博伟认为，

有市场竞争力的主题公园是具有

共性的，比如均选址在周边旅游消

费力很强的目的地；都有很强的自

有 IP可以时常形成流量话题，引

发粉丝互动；很用心在做体验，且

有独到的参与风格，游客会因其而

来。

刘家明表示，他看好的主题公

园，首先具有很强的产品创新能

力，其次有很好的城市旅游产品补

充功能，最后还要有独特的IP。

对于这个话题的讨论，很多研

究者把焦点放在了主题公园的成

长空间上。“比如，现在很多科普类

场馆仅停留在一般性的知识普及

上，这对游客的吸引力就没有那么

高。如果有一个大型的、参与性

高、科技感强、体验感更丰富的项

目出现就不一样了。特别是那种

能将玩和学、静与动巧妙结合在一

起，让人看到科学探索真正价值的

主题公园。”在曾博伟看来，东方伊

甸园的开门迎客，会给业界打开更

多思路。

作为中国首家聚焦科学探索

的主题公园，业界预测，东方伊甸

园或将成为主题公园行业新势力。

刘家明认为，东方伊甸园作为

以水为核心的科学探索主题公园，

有很大的想象空间。特别是随着全

球气候变暖，水项目会更受到市场

关注。尽管尚未正式运营，但“伊甸

园”已经拥有英国的成功经验，又选

址在旅游城市青岛，有明显的优势。

作为东方伊甸园的投资方，中

国金茂是世界五百强企业之一的

中国中化控股有限责任公司旗下

城市运营领域的平台企业，迄今已

布局全国5大区域、27大城市运营

项目、近 300 个开发项目，并打造

了以“金茂”品牌为核心的高端系

列产品。有业者认为，东方伊甸园

是中国金茂的首个文旅项目，势必

会得到全链条的优势资源支撑。

数据显示，主题公园每1元的

经营收入可带动城市 3.8 元的经

济收入，进一步拉动6至15元的上

下游产业链收入。事实上，一家主

题公园为区域经济发展带来“一池

活水”的案例很多。

主题公园与城市发展“双向奔

赴”有目共睹。如今，东方伊甸园

已进入“出道”倒计时，能否实现与

青岛发展的良性互动，是业界最为

关注的。刘家明预测，东方伊甸园

项目不仅能带动青岛市的经济发

展，还将推进青岛市旅居产业的发

展；提升更多人的科学探索兴趣；

让更多游客注重生态保护，并更加

珍惜水资源。或许这就是东方伊

甸园最与众不同之处。

（来源：人民网）

去年集装箱产量
超810万标准箱创新高

记者从19日开幕的2025集装

箱多式联运亚洲展获悉：2024 年

我国集装箱总产量超过 810万标

准箱，较2023年增长268.2%，再创

历史新高。

当日发布的《中国集装箱供应

链发展报告（2024）》显示，我国集

装箱的产销量达全球的96%，产能

主要分布在长三角和珠三角地区。

我国拥有集装箱全产业链高

效集群，具备全供应链体系、全产

品系列、全技术能力和全面的配

套服务体系。其中，国际标准干

货集装箱是集装箱生产的主力箱

型，2024 年约占我国集装箱总产

量的91.3%。此外，冷藏集装箱产

量 约 占 我 国 集 装 箱 总 产 量 的

3.8%；铁路 35吨敞顶箱产量占比

约为 0.7%；罐式集装箱产量占比

约为 0.6%；其他类型集装箱产量

占比约为3.6%。

（来源：人民网）

我国7个数据标注基地形成行业
高质量数据集335个

记者从国家数据局获悉：我

国7个数据标注基地数据标注规

模 再 创 新 高 ，总 规 模 达 到

17282TB，相当于中国国家图书馆

数字资源总量的6倍左右。

数据标注是对数据进行添加

标记、说明、解释、分类和编码的

过程，是提升人工智能算法、模

型核心能力的关键环节。我国 7

个数据标注基地分别位于四川成

都、辽宁沈阳、安徽合肥、湖南长

沙、海南海口、河北保定和山西

大同，目前已形成医疗、工业、教

育等行业的高质量数据集 335

个；赋能 121 个国产人工智能大

模型研发；引进和培育标注企业

223 家；标注从业人员达 5.8 万

人；带动数据标注行业相关产值

超过83亿元。

（来源：人民网）

加拿大非永久居民数量减少
总人口增速放缓

加拿大统计局 19 日公布的

2024年第四季度该国最新人口估

测数据显示，加拿大吸纳的国际

移民增长放缓、尤其是非永久居

民数量减少，正使得该国人口增

速放缓。

截至今年1月1日，加拿大人

口约为4152.87万人，与一个季度

前的 2024年 10月 1日相比，季度

增长率为0.2%。这是自2020年第

四季度以来的最低季度增幅。

2024 年第四季度，加拿大的

非永久居民数量减少了28341人，

这是自2021年第四季度以来非永

久居民数量首度出现季度下降，

也是自2020年第三季度以来的最

大降幅。截至今年1月1日，加拿

大非永久居民约为 302.09 万人，

占总人口的 7.3%，占比也较一个

季度前下降0.1个百分点。

此外，工作签证持有者数量

结束连续 11 个季度的增长，在

2024年第四季度也有所下降。仅

持有学习签证的人数在2024年每

个季度都在减少，而庇护申请人

和相关群体的数量有所上升。

尽管2024年第四季度人口增

长放缓，但在2024年全年，加拿大

人口增加约 74.43 万人，增幅为

1.8%。这一增长率虽然较2022年

和 2023 年有所放缓，但仍高于

1972 年至 2021 年任何一年的水

平。

2024 年第四季度，加拿大吸

纳了约10.35万永久移民；2024年

全年共接收约48.36万永久移民，

创1972年以来的年度新高。

加统计局表示，加拿大人口

增长的主要驱动力仍是国际移

民。但随着加拿大政府 2024 年

出台限制非永久居民数量的政

策，未来的人口增长预计将进一

步放缓。

（来源：中国新闻网）


