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从“等线索上门”到“主动下沉发现”

“阿拉来帮侬”栏目织密基层民情网
本报讯（记者 陈超 张真）近日，

区融媒体中心“阿拉来帮侬”栏目

携手区交通运输局，借助客货邮融

合发展物流网络设立民情联络点，

推动媒体服务与政务服务网络深

度融合。

“我们的客货邮站点覆盖11个

镇街、79个行政村，本身就具备多

元服务功能。”据区交通运输局运

输与安全科科长朱斌介绍，“如今

叠加媒体求助服务后，站点服务维

度更丰富，进一步便利了群众。”

“阿拉来帮侬”作为一档深耕本

地的民生帮忙类栏目，自开播以来，

始终以“服务群众、服务企业、服务

基层”为核心宗旨，通过24小时热

线与线上专栏，广泛接收并甄别来

自一线的求助信息，并以“新闻+服

务”的联动模式，切实解决百姓在慈

善救助、农产品销售、老旧小区改造

等多个领域遇到的实际困难。

为让民情联络点真正“活起

来、用起来”，栏目工作人员提前谋

划、深入基层精准推进。在岑港街

道司前村服务站，工作人员一边张

贴宣传海报，一边向过往村民细致

讲解栏目服务内容与求助方式。

“现在清楚了，有困难直接拨打这

个号码就能联系到你们，太方便

了。”正在取快递的王先生指着海

报上的联系方式，对这一便民举措

频频点赞。在皋泄村服务站，记者

不仅向站点工作人员详细介绍了

栏目职能，还通过站内的电子屏幕

循环播放往期帮扶案例视频，让村

民对“能帮什么”“怎么帮”有了更

直观的印象。“这个方法很好。”站

点工作人员朱先生感慨地说，“这

里每天人来人往，大家取快递时都

能看到。我将积极向村民宣传，让

更多人知道这条‘帮忙热线’。”

栏目还进一步延伸合作网络，

联合区卫生健康局，在全区各镇街

社区卫生服务中心、村卫生站等二

十余个点位同步开展宣传，通过张

贴海报、循环播放视频等形式，将

服务触角延伸至健康服务场景，织

密织牢民意收集网络。

从“客货邮”站点到卫生服务

站，一个个民情联络点的设立，构

建起一条高效畅通的“上传下达”

双向通道，推动“阿拉来帮侬”栏目

实现从“等线索上门”到“主动下沉

发现”的服务模式转变，让栏目更

敏锐地感知基层冷暖，让新闻报道

与问题处置更接地气、更富时效。

闲置资产成了复合性文旅综合体

“雨季再来”亮相三毛文化村
本报讯（记者 黄婷 郑震 余

若望 通讯员 李芬 文/摄）狭长型

的建筑，砖红的色系，大幅的落地

玻璃透着室内浓厚的地中海风情，

建筑正大门处，“雨季再来”四个字

让人不禁联想到作家三毛的作品

《雨季不再来》……位于小沙街道

三毛文化村的这一全新复合性文

旅综合体投入运行。

“我们把文创、餐饮与作家三

毛的元素相结合，融在这个空间

里，其中文创区域 1 月 10 日对外

开放。”伴随着“雨季再来”主理人

周晓轶的介绍，记者推门而入，红

色地砖和墙面，配上窑烤炉及有

设计感的餐桌椅，复古感扑面而

来，各色餐盘、酒杯、酒壶，各类酒

品及花生、“年糕胖”等土特产展

陈在各个区域，等待顾客前来打

卡。

与正门打卡区一样“出片”的，

还有位于建筑另一端的三毛文学

会客厅也于 1月 10 日开放。异域

风情的装饰，红色“ECHO”字样的装

饰架及墙面印有三毛语录的装饰

画让整个空间充斥着三毛的情怀

气息，沙发、座椅、毛毯、壁炉等让

会客厅多了一丝惬意和温暖，其中

一面墙上还有各类毛毡文创品，完

美地融入整体空间，通过这些小物

件让游客带走一些关于“雨季再

来”的回忆。

据悉，三毛文学会客厅可容纳百

余人，可根据客人的要求进行活动布

置，开展手工课程、主题沙龙、读书会

等活动，不仅让这里成为一个展示打

卡及活动的平台，更是无限贴近三毛

的文学世界和精神世界。

综合体的另一大“亮点”——

餐饮业态，准备工作目前正在有序

推进。拱形门柱、彩色的花窗，蓝

色的餐吧嵌在米黄色的装潢中，让

人置身于地中海风情中。“我们会

推出一系列西餐、融合餐等，还会

推出‘chef table’，通过预订制服

务带给客人独特的用餐体验。”据

周晓轶介绍，餐饮区即将启动试营

业。

据了解，“雨季再来”占地面积

440平方米，建筑面积645平方米，

谁也不会想到的是，这个亮眼的综

合体在建成前是十四间闲置的店

面房。“通过原拆原建，进一步盘活

闲置资源，丰富三毛文化村的业态

布局。”小沙街道相关负责人介绍

道。

近年来，小沙街道深化“三毛”

IP品牌价值，建立以“三毛文化”为

核心的“1+N”项目联建机制，聚力

打造文化创意、旅宿度假、农旅融

合等特色产业项目，不断丰富乡村

文化内涵和文旅吸引力，激发共富

活力。

香港商务考察团来定开展合作交流
本报讯（记者 郑震 胡思佳

通讯员 徐丹阳）连日来，由10余

位香港工商界人士、定海香港联

谊会成员组成的香港商务考察

团走进定海，开展“同逐商梦·定

赢未来”香港商务考察团定海行

活动，实地感受定海风土人情，

领略秀美自然风光，共话两地未

来合作与发展。

考察团一行来到长宏国际

产业园，并深入企业生产一线，

实地参观了解企业发展历程、市

场布局、船舶建造等情况，深切

感受定海在船舶修造领域的扎

实基础与先进水平。在定海工

业园区管委会，考察团一行还与

相关负责人开展座谈交流，通过

现场观看定海宣传片，全方位、

多角度了解定海的投资环境、政

策优势、产业布局等，为后续深

化对接奠定基础。

祖籍定海的考察团成员王国

安，生于香港，这是他首次深入探

访定海。“之前对于定海的了解仅

限于报道、书本，小时候听哥哥姐

姐也说起过定海的农村。”连日的

走访，定海良好的投资环境、丰富

的资源优势和广阔的发展前景，

更坚定了王国安的合作意愿。他

表示，将充分发挥自身资源优势，

与定海企业开展多领域深层次合

作，实现双方互利共赢。

文化交流是此次考察活动

的重要内容之一。考察团一行

还游览了东海云廊东山段，并现

场参观了定海商帮（侨界）文化

廊、五山水利馆等地，感受多位

定海商界翘楚的商业传奇与家

国情怀，以及定海这座海滨城市

的独特韵味和深厚文化底蕴。

赛场上，从前场的积极拼

抢，到中场的巧妙传导，每一个

瞬间都让球迷心跳加速。看台

上，1500名身着统一蓝色助威服

的啦啦队成员构筑了一片澎湃

的“蓝色海洋”，加油声浪贯穿整

场，驱散了冬日的寒意。

观众席中，家庭组合尤为醒

目，不少家庭三代同堂，全家出

动，何琼便是其中之一。忙碌的

她特意提前一周推掉所有活动，

带着儿子早早赶到球场。“我们

特地来为定海队加油，好多朋友

一块过来，也是带着‘家属助威

团’来的。”何琼说，“有很多小朋

友从小训练足球，也是受到了爸

爸们的影响，不少爸爸这次也在

场上比赛，我老公就是26号。”何

琼的语气中满是自豪，在她看

来，这种全家一起为热爱呐喊的

感觉，特别温暖。

在现场，12名身着统一的红

底碎花棉袄的市民自发组成特

色助威方阵，每当定海队发起进

攻时，鼓点便如雨点般密集响

起。那份瞬间迸发的激情，仿佛

为场上球员注入了源源不断的

力量。其间，记者在观众席听到

不少球迷分析比赛细节，一问才

知其中藏着不少资深足球迷。

定海啦啦队队员吕亚洲一

边吹哨助威，一边向记者解读场

上局势，“这次定海队表现非常

棒，上半场大部分时间都是我们

在控球，9号队员连进两个球，尤

其没想到开场第8分钟就进球。”

他兴奋地补充说，“我们的传球

控球，特别是在后场边路的配合

打得非常好，两个进球都是通过

边路传中打进的。”吕亚洲坦言

这绝不是偶然，而是训练有素的

战术执行。

据了解，2026年浙江省城市

足球联赛是继“浙 BA”之后又一

项全省性群众体育赛事。此次

舟山城市足球联赛暨浙江省城

市足球联赛舟山市预选赛，借鉴

“浙BA”篮球联赛的成功经验，坚

守“草根足球”核心定位。参赛

的定海、普陀、岱山、嵊泗四支代

表队共133名球员参加。

定海队共集结35名球员，来

自各行各业的本地爱好者。从42

岁重披战袍的“老大哥”，到17岁

初生牛犊的“小将”，形成“新生代

为主、中生代为辅、资深球员为

补”的队伍结构，其中，有12名球

员是00后新生代，他们因对足球

的热爱集结，为家乡荣誉而战。

与传统体育赛事不同，本届

联赛从揭幕日伊始，便着力将单

一的“比赛日”扩展为复合型的

“全民嘉年华”，生动实践其“一

场体育盛会、一场美食大餐、一

场文旅盛宴、一个展销市集、一

个科技平台”的“五个一”办赛承

诺。通过“体育搭台、文旅商农

唱戏”模式，旨在将观赛“流量”

高效转化为消费“留量”，让一场

足球赛成为拉动本地消费、展示

城市形象的强劲引擎。

在接下来的一个月里，四支

代表队将进行主客场循环赛，最

终将选拔出60名精英球员，组建

舟山市代表队，于今年4月代表

舟山出征浙江省城市足球联赛

的更高舞台。据悉，1月 17 日，

定海队将在客场对阵岱山队。
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